BNCC EF69LP02 I MINI AULA
Data:

F\UMA CAMPANHA VARIAS PECAS 2

DA PECA A CAMPANHA

Uma peca publicitaria ¢ uma mensagem

criada para persuadir. Uma campanha
articula pegas em torno de um objetivo: elas
podem repetir uma ideia e cumprir fungdes
diferentes.

OBJETIVO SOCIAL

“Circule histérias: participe da troca de livros.”

“Caderno Trago: Busca adesao a uma acao coletiva. O grémio
escolha o seu. R$ quer mobilizar leitores, sem vender um
18.” produto.

Busca estimular a compra de um produto. A marca
Trago é ficticia.

e —

“ Resolvido: os dois exemplos persuadem, mas pedem agdes diferentes: comprar um caderno e /
participar de uma troca. Uma campanha social também pode usar slogan, imagem atraente e
/ apelo emocional. ~

Semloses sao modos de produzlr sentldo palavras, |magens cores, orgamzagao espaaal gestos
sons e movimento. Em um anuncio, elas se combinam. Midia é o meio de circulagao;
publico-alvo é o grupo que a pega busca atingir. gt

/7
Compare sempre objetivo + publico + @ Y
recursos + circulacdo. A beleza da \
peca, sozinha, ndo explica
sua funcgao.
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Data:

Um livro parado pode ganhar outro
leitor.

Troca de livros = 20/06/2026
14h as 16h = Biblioteca da escola

o

UNIDADE DA CAMPANHA

CIRCULE HISTORIAS /

Como participar da troca

Escolha um livro literario
em bom estado.

Leve-o a biblioteca em 20/06,
das 14h as 16h.

Troque um livro por outro 3= P4
. disponivel.

Entrada gratuita.
Organizagao: grémio estudantil.

Nome, organizador, data, lugar e ac@o de trocar livros ligam as duas pegas. Esses elementos

permitem reconhecer a mesma campanha.

COMPLEMENTARIDADE

www.plataformaorion.com
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\ Veja como adaptar a campanha ao tempo de leitura, ao som e ao movimento. /

@ 2 nn'_._—--n RA A DIST} v_f

r"_ f’:l -
N cmcuuz %
: <2ti W HISTORIAS [§ Y
- S\ | & Troca de livros « 20/06
N oy $ o2l Biblioteca da escola » 14h s 16h :
S e ———— Grémio estudantil |
e s s ==

RGSOIVI d 0: texto curto e letras grandes favorecem a leitura rapida. Regras detalhadas ficam no
folheto. A cena mostra a agdo proposta; o titulo a nomeia.

0-5 s « Batida leve e palmas

|||I||||I|||m“"| MMI“ Voz cantada: “Circule histt')ri.as,
o Ii‘l

troque leituras!

5-20 s = Musica mais baixa sob a voz falada:

“Dia 20 de junho, das 14 as 16 horas, na biblioteca
da escola. Leve um livro literario em bom estado.
Grémio estudantil.”

Jingle é uma mensagem musical publicitaria; spot é uma peca sonora que pode combinar fala,
musica e efeitos. Aqui lemos o roteiro: ndo estamos ouvindo uma gravacao.

A retomada cantada do slogan pode ajudar a lembra-lo.

A voz falada informa os detalhes. Isso é uma hipotese sobre  §
0s recursos: ndo prova que todos recordardo a campanha. |
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Observe a forma da pega e explique sua relagio com piblico e objef.

ITVTZOMIEE UMA CONCLUSAO RESOLVIDA /7

IRCULAGAO
- c r “As pecas convocam leitores da escola a trocar
I N livros. O cartaz apresenta a ag¢ao; o folheto detalha
' como participar; o jingle repete o slogan e anuncia
0 evento.”
Em video, passar do livro parado a troca sugere
transformacé@o: a sequéncia dos quadros também
produz sentido.

Corpos inclinados, olhar no livro e gesto de entrega
mostram a troca; a voz convida.

DO RECURSO A FUNGAO & 3

PALAVRAS E ESTILO 1 E

“Circule histérias” é um convite breve; os passos do folheto usam instrugdes diretas.

* |MAGEM E COMPOSICAO

A troca visivel no cartaz da forma a agao. Titulo maior orienta o primeiro olhar; dados
menores permitem localizar o evento.

PUBLICO E CIRCULACAO 3

Biblioteca, livros e organizador escolar indicam leitores da comunidade escolar. Nao basta
afirmar “é para jovens” sem evidéncia.

\/
N Lo o . ; s ih ; : "
Evite “o antincio funciona porque é bonito”. Escreva: recurso observado — efeito possivel — relacdo
-
7 &, com o objetivo e o publico. Nao trate um efeito provavel como resultado comprovado.

Referéncia oficial: MEC, BNCC (2018), EF69LP0Z, p. 141. “Analisar e comparar pecas publicitarias variadas (cartazes, folhetos, outdoor, antncios
e propagandas em diferentes midias, spots, jingle, videos etc.), de forma a perceber a articulacdo entre elas em campanhas, as especificidades
das varias semioses e midias, a adequagdo dessas pegas ao publico-alvo, aos objetivos do anunciante e/ou da campanha e a construgéo
composicional e estilo dos géneros em questao, como forma de ampliar suas possibilidades de compreensao (e produgéo) de textos
pertencentes a esses géneros.”
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Guarde o celular por 20 mmutos
Abra espag¢o para uma conversa.

N\

04/09/2026 « 10h20 » Patio
Para estudantes do 92 ano

—
®

rede escolar « postagem simulada

B e @gremio_ escolar

Juntos na mesa.

Cada um na sua tela? 7
PAUSA QUE APROXIMA k& /’
04/09 « 10h20 « Patio

Estudantes do 92 ano: guardem o celular por 20 /
minutos e venham conversar. Compartilhe o
convite com a turma.

& Grémio estudantil 4 Grémio estudantil -~ I X
. w L -
\, Pegas e campanha ficticias. Analise o que mostram; ndo suponha dados sobre adesdo. :/‘

a) Que objetivo e publico as duas pecas compartilham? Cite dois elementos que as ligam a

mesma campanha.

b) Compare a cena e a chamada de cada peca. Como A convida a participar e B provoca

uma reflexao antes do convite?

www.plataformaorion.com
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Data:

" QUANO ',E

Leia o roteiro visual de um video da campanha “Pausa que aproxima”.

N ’“}’onm

04[09 « 10h20 “ j
e 922an0
Guarde o celular
por 20 minutos.
Grémio estudantil

QUADRO 1 QUADRO 2 QUADRO 3

Som: notificagdes Som: conversa e uma risada. Mdsica baixa. Voz: “Pausa

sobrepostas. Texto: “Abra espaco para que aproxima. Dia 4 de

Texto na tela: “Cada um na uma conversa.” setembro, as 10h20, no

sua tela?” I patio.” J
o — ) — g ——

Estas imagens sdo quadros do roteiro, ndo uma reprodugdo de um video em movimento. Os sons estdo
descritos para permitir a anahse no papel.

> ANALISE A MUDANGA DE LINGUAGENS

a) Explique o contraste entre os quadros 1 e 2. Relacione postura, direcao do olhar e sons ao
objetivo da campanha.

b) O que o video retoma das pecas da pagina 5? Que recurso préprio do audiovisual
acrescenta? Explique sua funcgao.
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Data:

g -{DEI%S NO PAPEL

IDEIAS NO PAPEL

- - 3 - . 8
derno ¢ 96 folhas ® R$ 18 Caderno ¢ 96 folhas R$1

Ca loja escolar a

A yenda na

a) Como vocé identifica o objetivo comercial e a mesma campanha em A e B? Cite recursos
e informacdes dos anuncios.

b) Compare a chamada do anuncio digital com a da campanha social da pagina 5. Que acao
cada anunciante procura estimular?
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" BNCC EF69LPO2 | PRATICA
Data:

NE" A PECA CABE NA SITUACAO DEE_iU'"'A F
/ Aliduas proposta; d-e oudoor da campanha “Pausa que aproxima”. ~

Sltuat;ao estudantes passam pelo portdo e veem o outdoor por poucos segundos, a distancia. O objetwo
é divulgar o encontro de 04/09 as 10h20, no patio, para o 92 ano. :

"~ PROPOSTA A - OUTDOOR SIMULADO =

04/09 ¢ 10h20 « Patio « 92 ano
20 minutos para conversar.
Grémio estudantil

Pausa que aproxima — convite detalhado

O grémio estudantil convida estudantes do 92 ano para conversar no patio em
04/09/2026, as 10h20. A proposta é guardar o celular por 20 minutos e abrir

espaco para uma conversa. Compartilhe este convite com sua turma. O encontro ]
sera no patio, as 10h20, em 04/09. Guarde o celular por 20 minutos e participe da i
conversa. Convite do grémio estudantil aos estudantes do 92 ano. '

-

4 JUSTIFIQUE UMA ESCOLHA : ’
g ) Qual proposta se adequa melhor a situacao descrlta? Relacione tamanho relativo das
letras, quantidade de texto e organizacao visual.

b) Qual género seria mais adequado para oferecer instrucdes detalhadas aos interessados?
Expligue por que nao basta copiar todo o texto no outdoor.
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Convite do grémio ao 92 ano
04/09/2026 » 10h20 « Patio

Guarde o celular por 20 minutos. Escute
quem fala e aguarde sua vez. A proposta
€ abrir espago para uma conversa

entre estudantes.

& ] rede escolar » rascunho de postagem

PAUSA QUE APROXIMA

92 ano: dia 05/09, as 10h20, no patio. Guarde o celular por 20 minutos e venha conversar.

Grémio es_tEdantiI
65 _ REVISE A ARTICULAGAO DAS PEGAS 2

a) Qual informacao do rascunho rompe a coeréncia com o folheto e com as pecas da pagina
5?7 Registre a correcao apoiada nesses registros.

b) Que informacao o folheto acrescenta ao convite do cartaz? Explique como isso pode
ajudar quem ja decidiu participar.

c) Repetir nome e cores basta para formar uma campanha coerente? Responda usando o
problema observado nesta pagina.
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Data:

Grémio estudantil = estudantes do 92 ano.

Encontro em 04/09/2026, as 10h20, no patio.

Acao: guardar o celular por 20 minutos e abrir espaco para
conversar. Preserve esses dados.

: _ ; — l-':'_ 4 _. 1 \
= PAUSA QUE APROXIMA . FIC(AO "Z’_ — -

Escolha cartaz + folheto ou cartaz + roteiro de spot. Crie versdes breves: combine
palavras com um esboco de imagem; no roteiro, indique voz e som. Mantenha a unidade e
adapte cada peca a sua midia.

PECA1eCARTAZZ " PEGA 2  FOLHETO OUSPOT <

Espaco para texto, esboco ou roteiro. Espaco para texto, esboco ou rotelro

§3: COMENTARIO DE COMPARAGAO _

Explique uma escolha de linguagem de cada peca, sua adequagao ao publico e como as
pecas se complementam. Apoie o comentario no que vocé produziu.
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